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2 3 L'AZIENDA

13 anni di esperienza al servizio delle Aziende Private e Pubbliche

Nata nel 1997, TELLUS opera nel settore dei Sistemi Informativi Territoriali
(Geographic Information Systems) attraverso la progettazione e lo sviluppo di
applicazioni web e desktop.
PRINCIPALI ATTIVITA’:
sviluppo e la vendita di software
realizzazione di applicazioni verticali mirate
fornitura di consulenze e supporto tecnico
realizzazione di corsi di formazione e
predisposizione di cartografia digitale
Tellus € stata una delle prime aziende ad utilizzare i GIS, sia come strumento per lo

studio e il monitoraggio del territorio, sia come base su cui sviluppare applicazioni di
logistica dedicate alle aziende.
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B GEOBUSINESS TELLUS:

VISUALIZZARE, ANALIZZARE, DECIDERE

@ MARKETfinder
Marketing e gestione forza vendita

PATHfinder
Pianificazione trasporti

@ SATfinder
Controllo e certificazione consegne

PALMfinder
Navigazione e gestione informazioni

ADDRESSfinder
Gestione anagrafiche
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GEOBUSINESS TELLUS:
VISUALIZZARE, ANALIZZARE, DECIDERE

GIS = GeoBusiness

!

Per Vendere Meqglio i Prodotti/Servizi e

Presidiare il proprio territorio di riferimento
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GEOBUSINESS TELLUS:
VISUALIZZARE, ANALIZZARE, DECIDERE

Mettere in relazione il mercato Bilanciare e gestire la forza vendita
con il territorio

Individuare le zone piu critiche ove Definire 1 corretti obiettivi di
concentrare gli sforzi di crescita vendita in relazione al potenziale di
area

AIUTARE LA FORZA VENDITA
e
MIGLIORARE LA PERFORMANCE AZIENDALE
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GEOBUSINESS TELLUS:
VISUALIZZARE, ANALIZZARE, DECIDERE

Visualizzare, Analizzare,
Decidere...

...IN TEMPO REALE

| DATI LEGATI AL TERRITORIO

VOGLIONO DIRE DECISIONI VELOCI ED EFFICACI

—)

| dati di vendita sul territorio
permettono una migliore strategia e tattica commerciale
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Semplifica I'analisi dei dati aziendali (andamento vendite, percentuale di

mercato, zone scoperte, ...) e l'attivita di bilanciamento delle zone sfruttando

la cartografia

== Analisi strategiche

= Dimensionamento e
gestione forza vendita

uuuuuuuuu

Leggi i tuoi dati aziendali
sfruttando la componente
spaziale !!!

suddivisione dei PdV sul territorio a seconda del canale di distribuzione
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clienti

Idlsolato

District

City

Address
Num
ZipCode
Group

X

¥

fatt 06
promo

am

fatt 07
Dimenzione
delta
Codlstat
input_city
input_address
Loc
MP_COMUNE

MP_REGIONE

BENEFIT

8797

2143
MILABLUVA4S
MI

MILANG

VIA DANTE

-

20121
NELUVA
§,185812
45,465844
0,01

Fromo3

AM2
160441,2
ALTE
160441,2
15146
MILANC

VIA DANTE, 4

Milano

MP_PROVINCIA Milana

Lombardia

Fotografia e
Analisi Business

Analisi di Mercato

Analisi Concorrenza

Scheda di dettaglio di un cliente visualizzabile su foto aerea

i85
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Analisi del Business

Clienti Attivi/Potenziali
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Forza Vendita

lavan

- P.N.
Mercantour

Valutazione della Performance degli Agenti MARKETfinder
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Forza Vendita
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Bilanciamento delle Zone Commerciali MARKETfinder
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Il Geobusiness Tellus

Trovare il cliente giusto nel posto giusto

eldentificare e definire i bacini di destinazione delle azioni commerciali e
promozionali

eEvidenziare le aree commerciali con vuoti d’offerta

eldentificare i contesti dove si concentrano segmenti di clienti ad alto
potenziale d’acquisto

eAnalizzare dinamicamente la presenza della concorrenza sul territorio
Segmentare la domandi su base geodemografica e secondo gli stili di vita

«Ottimizzare le aree di vendita e gestire le conseguenti modifiche della rete.
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: B GEOBUSINESS - GEOLOCALIZZAZIONE:
PIANIFICARE E MONITORARE LE CONSEGNE

La cartografia digitale a supporto delle attivita di logistica

*GESTIONE AUTOMATIZZATA DELLE CONSEGNE
*MENO COSTI DI TRASPORTO
<ESITAZIONE IN TEMPO REALE DELLE CONSEGNE
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~“ GEOBUSINESS - GEOLOCALIZZAZIONE:
PIANIFICARE E MONITORARE LE ATTIVITA’ SUL TERRITORIO

La CARTOGRAFIA DIGITALE significa:

Acquisire un sistema di
pianificazione innovativo

Trovare la giusta dimensione
della flotta

Controllare i servizi pianificati in
tempo reale

Consuntivare e certificare
I’attivita svolta
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Taglia fino al 3026 dei costi (chilometri, tempo e carburante)
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Simulazione nuovi
servizi/percorsi

Dimensionamento
flotta

Dimensionamento rete

commerciale
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REPORT:
Nome KM Tempo
GIORNO 1 37,221 07:21
GIORNO 2 27,715 04:25
GIORNO 3 30,031 08:15
GIORNO 4 34,032 07:13
TOTALI 128,999 27:15

TELLUS

Geegraphic Informatien Systams

Simulazione costi, tempi, fattibilita

Visit Permanenz

e a
6 281,000
5 170,000
11 530,000
6 157,000

28 1138,000

PATHfinder
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CONTROLLO ED ESITAZIONE DELLE ATTIVITa in tempo reale

Permette di monitorare
I'andamento delle consegne in
tempo reale, senza I intervento
dell’operatore,

eInvio di alert

eReport di anomalie
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+  Acquisizione e gestione di numerose informazioni
iIn tempo reale

Gy ceomwmes @ © 0 © @ @TELLUS

Verifica ’'andamento delle consegne in TEMPO REALE

 TRACKING ordini in consegna
« GESTIONE delle anomalie in tempo reale
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@ Integrazione completa ed automatica

tra planlflcato e consuntivo

Completaintegrazione con il sistema informativo aziendale

eVerifica servizi programmati e consegne effettuate

eRitorno delle esitazioni delle consegne in automatico

Dispositivo: TELLUSO3 (Tellus) (TELLUSD3 02/03/2009)

02/03/2009
Seq. Descrizione  Orario prev.
1 Clente1l 02:30
2 (Clente 2 02:45
2 Jentes 02:00
4 Cliente 4 09:20
5 (Clente 3 09:45
6 Clente s 10:00
7 Clente 7 10:30
8 Clentes 11:00
B Clicnte o 12:00
10 Cliente 10 15:00

Orario eff.

0730
05:13
0942

09:0=

O=:49
10230

11:06&
11:52

1353

Scarto
-0:o9
-0:29
+0:483

-0:11

-0:55
+0:30

+0:36
+0:52

-4:a

Controllo e consuntivo dei servizi pianificati in tempo reale

'WTELLUS

Cregrapeas Twrrvaras Spmaee

Indirizzo
SPaS - Aielo del Friuli {LIC

SP71 - Santa Maria la Longa (LUD)

Yia Giassico - San Giowanni al Matisone
(LD

5513 - Tavagnhacco (LUD)

Yia Pre Checo Placereani - Remanzacco
(UD)

Yia Adriatica - Carnpoformido (LD
SP39 - Sedegliano (LD
SPS4 - Cervignano del Friuli (D)

SATfinder
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Il software che supporta chi opera sul territorio

NAVIGAZIONE
sCOMUNICAZIONE centrale-autista

*ESITAZIONE evoluta delle consegne

Supporto al personale sul territorio:

raccolta informazioni e navigazione
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Il software che normalizza e georiferisce i dati in modo semplice ed efficace,

attribuendo all’indirizzo di un‘anagrafica le coordinate geografiche reali

[ Provircas sutn 5/ W Comure sao 5/5 W Locsits suto 045 ¥ Indazzo suto 575
¥ Pronvincia scelte [04E]l & Comure sonhe /5 ¥ Locaita scelle /5 M Indedzzotcake 10/5
[ Prerdncas marmals 048] [ Coenre manusks (045 [ Locslth marnsls (048 W Indscao manude ..rgj
Provmice rcemalizzsta SJEi Covmurd narmsizzss IE-.!E] Loeslil nomealzrste |tl.-'§] Indinizs raimalizzal Efsj
Friranice pon ropmakzzate 11 +E Comuni non reemalezat 05 Localith non noimaliozste 1B/5] Brdinizs non roemalczali 121 5]
Tiotsh Momairzascne

oo Ineiizzoe 5 Foum Com. e 0 Fooum Coomene: O Mogm Locaithc O Fhourn Paowincie: Higemn Barvaae: 0 Higwen Capc 0 Mo Homy 1

La normalizzazione permette di attribuire a tutti i dati di un'anagrafica
un indirizzo con denominativo univoco del comune, della localita, della via a meno del numero civico.

Il georiferimento permette di attribuire ad ogni anagrafica una coppia di coordinate con cui
posizionare il cliente su una mappa.
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Geographic Information Systems
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WWW.TELLUS.IT



